
⁠BUSINESS PLAN
A Magical Anonymous Community App for Real Connections

1.⁠ ⁠Executive Summary
This app is an anonymous social platform that connects people in a magical, spontaneous 
way.
Users can discover new friends or romantic connections nearby — even via Bluetooth, 
such as while sitting in the same train or café.
What makes it unique: profiles can be freely designed like small pixel-style websites. This 
creates a nostalgic, creative world where users express themselves through avatars, sym-
bols, and personal design — while staying anonymous.
At events, anonymity can be lifted, allowing users to reveal their identity and meet face-to-
face.
The app blends imagination with reality — turning everyday proximity into meaningful 
encounters.

2.⁠ ⁠Mission & Vision
Mission: To connect people in a magical, anonymous, and emotionally safe way.
Vision: To create a digital world where authenticity comes through creativity — not status, 
filters, or algorithms.

3.⁠ ⁠Target Audience
Age Group: 16–35
Lifestyle: urban, creative, open-minded, digitally savvy
Interests: art, gaming, aesthetics, music, socializing, local events, and nostalgia
Motivation: They seek genuine, spontaneous connections — romantic or platonic — while 
maintaining control over their privacy.

StrayCityaayCity



4.⁠ ⁠Key Features
Nearby & Bluetooth Discovery: Find people close to you — even in the same train, park, or 
café.
Anonymous Profiles: Users can create fully customized profiles in a pixel-art style, like 
mini personal web pages.
Events: Users can create or join public or private events. Inside events, anonymity can be 
optionally lifted.
Chat System: Secure and anonymous conversations with an option to reveal your identity.
Pixel Avatars: Choose animal or human-style avatars with retro pixel aesthetics.

5.⁠ ⁠Design & User Experience
The app feels like stepping into a magical pixel world — nostalgic, mysterious, and emotio-
nally warm.
Users experience it as a secret digital universe, where every encounter feels like destiny.
Sound, animation, and color are used to create a dreamy and romantic atmosphere — 
halfway between a game and a real-life connection.

6.⁠ ⁠Monetization Strategy
Premium Features: access to extended profile customization, exclusive avatar designs, and 
advanced event tools.
Advertising: subtle, aesthetic in-app ads for local events, cafés, or partner communities.

7.⁠ ⁠Growth & Market Strategy
Initial Market: Germany — starting with major cities like Berlin, Hamburg, Cologne, and 
Munich.
Expansion: Gradual rollout to other European countries, then globally.
Marketing Approach:
Social media storytelling (TikTok, Instagram, Pinterest)
Collaborations with creative & lifestyle influencers
Partnerships with event hosts, music venues, or art collectives

8.⁠ ⁠Competition & Market Positioning
Compared to social or dating apps like Meetup, Bumble, or Wavii, this app stands out 
through:
A unique pixel-art and nostalgic design
A focus on magical anonymity and creativity
Real-life proximity through Bluetooth-based discovery
The freedom to express yourself without exposure
It positions itself as a “magical social world for modern dreamers.”

9.⁠ ⁠Future Outlook
The long-term vision is to evolve into a community-driven social universe — where people 
not only meet, but also create, host, and collaborate on ideas and projects.
It becomes more than an app: a digital space where imagination leads to genuine human 
connection. 
 
 
 
 
 
 
 



⁠BUSINESSPLAN
Eine magische, anonyme Community-App für echte Begegnungen

1. Executive Summary (Kurzfassung)
Diese App ist eine anonyme soziale Plattform, die Menschen auf magische, spontane 
Weise verbindet. Nutzer:innen können neue Freundschaften oder romantische Kontakte in 
ihrer Nähe entdecken – sogar über Bluetooth, etwa in der Bahn oder im Café.
Das Besondere: Profile sind frei gestaltbar wie kleine Webseiten im Pixelstil. So entsteht 
eine nostalgische, verspielte Welt, in der Menschen sich kreativ ausdrücken, ohne sofort 
ihre Identität preiszugeben.
Bei Events kann die Anonymität aufgehoben werden, wodurch echte Begegnungen aus 
digitalen Kontakten entstehen.
Ziel ist es, eine neue Form sozialer Nähe zu schaffen – zwischen Fantasie und Realität.

2. Mission & Vision
Mission: Menschen auf eine magische, anonyme und sichere Weise miteinander verbin-
den.
Vision: Eine Community, in der Authentizität durch Kreativität entsteht, nicht durch Selbst-
darstellung.

3. Zielgruppe
Alter: 16–35 Jahre
Lebensstil: urban, kreativ, digitalaffin
Interessen: soziale Kontakte, Kunst, Gaming, Musik, Events, Ästhetik, Nostalgie
Motivation: Sie wollen echte Begegnungen erleben – spontan, romantisch oder freund-
schaftlich –, aber mit Kontrolle über ihre Privatsphäre.

4. Funktionen
Nearby & Bluetooth-Discovery: Finde Menschen in deiner Umgebung – selbst in der Bahn 
oder im Café.
Anonyme Profile: Gestalte dein Profil frei im Pixelstil, mit Text, Bildern, Avataren oder 
Symbolen.
Events: Erstelle oder tritt Events bei; dort kann man entscheiden, seine Identität zu zeigen.
Chat-Funktion: Sichere, anonyme Chats mit optionaler Offenlegung.
Avatare: Tier- oder Personencharaktere im Retro-Gaming-Stil.

5. Design & User Experience
Die App fühlt sich an wie eine magische, pixelartige Traumwelt – nostalgisch, leuchtend, 
mysteriös.
Benutzer sollen das Gefühl haben, in ein geheimes digitales Universum einzutreten, in 
dem Begegnungen Schicksal haben.
Klang, Farbe und Bewegung erzeugen eine emotionale Atmosphäre zwischen Spiel und 
Romantik.

6. Monetarisierung
Premium-Funktionen: z. B. erweitertes Profil-Design, exklusive Avatare, Event-Vorteile
Werbung: dezente In-App-Anzeigen (z. B. für lokale Events oder Partner)

7. Wachstum & Marktstrategie
Startregion: Deutschland (Großstädte wie Berlin, Hamburg, Köln, München)
Expansion: Schrittweise in Europa, danach global



Marketing:
Social Media mit Fokus auf Kreativität (TikTok, Instagram, Pinterest)
Influencer-Kampagnen im Bereich Lifestyle & Ästhetik
Kooperationen mit Eventveranstaltern oder Künstlergruppen

8. Wettbewerb & Positionierung
Im Gegensatz zu klassischen Dating- oder Social-Apps (z. B. Bumble, Meetup oder Wavii) 
bietet diese App:
einen künstlerischen Pixelstil
eine magische, anonyme Atmosphäre
kreative Selbstdarstellung
Bluetooth-Nähe-Funktion
⁠Sie positioniert sich als „magische soziale Welt für moderne Träumer:innen“.

9. Zukunftsperspektive
Langfristig soll sich die App zu einer Community-Plattform entwickeln, auf der Menschen 
nicht nur neue Kontakte, sondern auch Projekte, Ideen oder Events gemeinsam realisieren 
– ein kreatives, anonymes Universum, das verbindet.
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